
Р У К О В О Д С Т В О  П О  П Р И М Е Н Е Н И Ю  Б Р Е Н Д А



I  И Д Е Н Т И Ф И К А Ц И Я  Б Р Е Н Д А

1  О с н о в н о й  л о г о т и п

2  П р а в и л а  и с п о л ь з о в а н и я  л о г о т и п а

3  Н е п р а в и л ь н о е  и с п о л ь з о в а н и е  л о г о т и п а

4  М е ж д у н а р о в н ы й  в а р и а н т  л о г о т и п а

5  Д о п о л н и т е л ь н ы е  э л е м е н т ы  б р е н д а

6  Ц в е т о в а я  п а л и т р а

7  Ш р и ф т

8  П р и м е р  п р е з е н т а ц и о н н о г о  о ф о р м л е н и я

I I  Р Е К Л А М Н Ы Е  М АТ Е Р И А Л Ы

1  Д е л о в а я  д о к у м е н т а ц и я

2  С у в е н и р н а я  п р о д у к ц и я

3  В ы с т а в о ч н о е  п р о с т р а н с т в о

4  В н у т р е н н е е  п р о с т р а н с т в о

5  У л и ч н о е  п р о с т р а н с т в о
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1  О С Н О В Н О Й  Л О Г О Т И П

Л О Г О Т И П

На странице изобра жен логотип с под-

писью. Это основной вариант логоти-

па. Он рекомендован к  использованию 

во всех маркетинговых коммуникациях, 

например нару жной рек ламе, прессе, 

полиграфии и  так да лее. Допускается 

использование без подписи во вну-

тренних коммуникациях, социа льных 

сетях и  на носителях (док ументации, 

сувенирной продукции), где воспри-

ятие подписи может быть затруднено 

при масштабировании.



2  П Р А В И Л А  И С П О Л Ь З О В А Н И Я  Л О Г О Т И П А

О Х Р А Н Н О Е  П О Л Е

Д ля обеспечения правильного изобра-

жения логотипа необходимо строго 

у читывать минима льный размер охран-

ного поля. В зоне охранного поля не 

должно на ходиться никаких графиче-

ских элементов или текста. Д ля сохра-

нения визуа льного единства логотип 

никогда не должен изменяться.

М А С Ш Т А Б И Р О В А Н И Е 

При масштабировании логотип и под-

пись должны изменяться пропорцио-

на льно.

М И Н И М А Л Ь Н Ы Й  Р А З М Е Р

Чтобы логотип остава лся различимым, 

его ширина должна быть не меньше 55мм

5 мм

55 мм



2  П Р А В И Л А  И С П О Л Ь З О В А Н И Я  Л О Г О Т И П А

И С П О Л Ь З О В А Н И Е  Ф О Н А

Д ля обеспечения правильного изобра-

жения логотип и подпись всегда долж-

ны быть читабельны. На светлом фоне 

рекомендовано использование основ-

ного двуцветного варианта логотипа, 

д ля темных фонов — белый вариант.

Ч Ё Р Н О - Б Е Л Ы Й  Л О Г О Т И П

При печати в 1 чёрную краск у логотип 

должен быть 100% чёрного цвета. Либо 

белым на 100% чёрном фоне. При пе-

чати с от тенками серого логотип дол-

жен содержать в себе, либо иметь фон, 

не менее 50% чёрной краски. Логотип с 

подписью всегда должны отличаться от 

фона, быть контрастными и читабель-

ными.



2  П Р А В И Л А  И С П О Л Ь З О В А Н И Я  Л О Г О Т И П А

Л О Г О Т И П  И  П О Д П И С Ь

Допускается использование логотипа 

без подписи в тех слу чаях, когда его 

необходимо воспроизвести в ма лень-

ком размере, а технологические пара-

метры воспроизведения не предпола-

гают тонких штрихов. Например, при 

изготовлении сувенирной продукции 

и нанесении логотипа методом шел-

котрафаретной печати, тиснения, гра-

вировки и других.

Условия сочетания неполного варианта 

логотипа с фоном и его использование 

в чёрно-белой гамме остаются такими 

же, что и д ля основного логотипа.



3  Н Е П Р А В И Л Ь Н О Е  И С П О Л Ь З О В А Н И Е  Л О Г О Т И П А

П Р А В И Л А

Логотип всегда должен воспроизво-

диться с использованием предостав-

ленных исходных файлов и никогда не 

должен изменяться или иска жаться. 

Показанные примеры иллюстрируют 

неправильное использование логотипа.

Неправильными считаются варианты 

размещения логотипа на фоне со сла-

бым контрастом; размещение логотипа 

без подписи при сохранении размера 

графичсекого рисунка перед надписью 

(они должны начинаться и заканчивать-

ся на одних линиях, образую ровный 

блок); иск лючено использование посто-

ронних цветов не из палитры фирмен-

ного стиля, т.е. сине-голубой гаммы.



4  М Е Ж Д У Н А Р О Д Н Ы Й  В А Р И А Н Т  Л О Г О Т И П А

М Е Ж Д У Н А Р О Д Н Ы Й  Л О Г О Т И П

На странице изобра жена меж дуна-

родная версия логотипа. Такой вари-

ант рекомендован к использованию во 

всех коммуникациях, направленных на 

иностранную аудиторию. Например, на 

меж дународных выставках и любых ак-

тивных действиях за границей. Правила 

использования аналогичны основной 

версии логотипа.



5  Д О П О Л Н И Т Е Л Ь Н Ы Е  Э Л Е М Е Н Т Ы  Б Р Е Н Д А

Г Р А Ф И Ч Е С К И Й  Э Л Е М Е Н Т

Графический элемент может использо-

вать отдельно от текстовой части лого-

типа. Например, в качестве дополнения 

к основному логотипу при нескольких 

форма х нанесения на один сувенирный 

продук т; в качестве иконки или пик то-

граммы; в качестве вод яного знака и 

тому подобное.

П Р А В И Л А

Правила использования ана логичны 

основной версии логотипа.

Запрещается иска жать и деформи-

ровать графический элемент, а так же 

окрашивать его в цвета, не предусмо-

тренные фирменным стилем, не соот-

ветствующие сине-голубой гамме.



6  Ц В Е Т О В А Я  П А Л И Т Р А

О С Н О В Н Ы Е  Ц В Е Т А

Основные цвета должны использовать-

ся во всех коммуникациях бренда д ля 

правильности его идентификации.

Д О П О Л Н И Т Е Л Ь Н Ы Е  Ц В Е Т А

Дополнительные цвета оказывают под-

держк у основным, используются в су-

венирной продукции, полиграфии и де-

ловой док ументации. Все цвета всегда 

воспроизвод ятся в соответствии с пре-

доставленными исходными файлами.

Г О Л У Б О Й

CMYK — 73; 15; 0; 0

RGB — 29; 167; 224

Lab — 63; -20,67; -39,77

Б Е Л Ы Й

CMYK — 0; 0; 0; 0

RGB — 255; 255; 255

Lab — 100; -0,5; -0,5

С Е Р Ы Й

CMYK — 0; 0; 0; 100

RGB — 0; 0; 0

Прозрачность — 50%

С И Н И Й

CMYK — 89; 54; 5; 0

RGB — 11; 105; 173

Lab — 42; -5,401; -44,41

Ч Ё Р Н Ы Й

CMYK — 0; 0; 0; 100

RGB — 0; 0; 0

С Е Р Е Б Р О

Допускается использова-

ние серебряного пантона 

или фольги.



7  Ш Р И Ф Т

Ш Р И Ф Т О В О Е  О Ф О Р М Л Е Н И Е

Допускается использование и сочета-

ние шрифтов, предполагаемых фир-

менным стилем.

Д ля акциденции, крупных элементов и 

цифр предполагается использование 

шрифта Reforma. Д ля текстового набо-

ра, деловой док ументации и подписей 

рекомендован шрифт Pragmatica или 

Pragmatica Cond.

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890.,:;!?/|“#$%^&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX YZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890.,:;!?/|“#$%^&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890.,:;!?/|“#$%^&*()

Aa
Aa



8  П Р И М Е Р  П Р Е З Е Н ТА Ц И О Н Н О Г О  О Ф О Р М Л Е Н И Я

Н А З В А Н И Е  П Р Е З Е Н Т А Ц И И

ЗАГОЛОВОК СЛАЙДА
По д з а го л о в о к

Д линный подзаголовок, вк лючающий в себя более пяти слов.

Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т.

Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т. Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 

п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т. 
Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т. Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т.
Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т, 
п р е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т. 

2

ЗАГОЛОВОК СЛАЙДА 

КРУПНЫЙ ЗАГОЛОВОК

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

 ‒ К р а т к и е т е з и с н ы е в ы с к а з ы в а н и я

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК

Текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая 
часть текстовая часть текстовая 

3

ЗАГОЛОВОК СЛАЙДА 

4

Подзаголовок

1. Пр е з е н т а ц и о н н ы й т е кс т

2. Оп и с а н и е

3. Рас ш и фр о в к а

4. По к а з а т е л и

5. С т а т и с т и к а

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!



8  П Р И М Е Р  П Р Е З Е Н ТА Ц И О Н Н О Г О  О Ф О Р М Л Е Н И Я

ЗАГОЛОВОК СЛАЙДА 

КРУПНЫЙ ЗАГОЛОВОК

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

 ‒ К рат к ие те зисные выск а зыв ания

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК

Текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая часть 

МЕЛКИЙ ЗАГОЛОВОК 
текстовая часть текстовая часть 
текстовая часть текстовая 
часть текстовая часть текстовая 
часть текстовая часть текстовая 
часть текстовая часть текстовая 

3

Reforma Grotesk Bold, 40pt

Pragmatica Medium, 18pt

Pragmatica Light, 18pt

Pragmatica Medium, 13pt

Pragmatica Light, 13pt

Reforma Grotesk Bold, 20pt



I I  Р Е К Л А М Н Ы Е  М АТ Е Р И А Л Ы

1  Д е л о в а я  д о к у м е н т а ц и я

2  С у в е н и р н а я  п р о д у к ц и я

3  В ы с т а в о ч н о е  п р о с т р а н с т в о

4  В н у т р е н н е е  п р о с т р а н с т в о

5  У л и ч н о е  п р о с т р а н с т в о



1  Д Е Л О В А Я  Д О К У М Е Н ТА Ц И Я

Иванов Дмитрий Алексеевич
Генера льный д ирек тор

+7 (495) 555 - 66-88
+7 (926) 138- 68-98
d.ivanov@ant-ser v ice.ru
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1  Д Е Л О В А Я  Д О К У М Е Н ТА Ц И Я



2  С У В Е Н И Р Н А Я  П Р О Д У К Ц И Я



2  С У В Е Н И Р Н А Я  П Р О Д У К Ц И Я



3  В Ы С ТА В О Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



3  В Ы С ТА В О Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



3  В Ы С ТА В О Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



4  В Н У Т Р Е Н Н Е Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



5  У Л И Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



5  У Л И Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О



5  У Л И Ч Н О Е  П Р О С Т Р А Н С Т В О


